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Resumo

O artigo a seguir busca apresentar os caminhos para superacao da situacao de opressao vivida por
trabalhadores (as) - feirantes, ambulantes, camelds etc. — herdeiros(as) de uma feira livre tradicional
na cidade de Feira de Santana (BA). Na qual, as elites locais buscavam, insistentemente, retirar
daqueles(as) trabalhadores(as) a sua forma de gerir a vida. Para fazer frente as a¢6es de violéncia
impostas foram elaboradas algumas frentes de trabalho a partir da Comunica¢do Popular para
fundamentar as lutas pela permanéncia dos(as) trabalhadores(as) em seus locais de trabalho. A
metodologia parte da pesquisa-acdo, tendo a Educac¢do Popular (EP) e a Comunicagdo Popular (CP)
como referéncia. Os resultados apontam para uma agdo articulada, tendo as redes sociais; o
planejamento de a¢bes e o trabalho coletivo como principais considera¢des observadas no ambito das
acoes desenvolvidas.

Palavras-chave: Educacao Popular; Comunicacao Popular; Movimentos Populares.

Resumen

El siguiente articulo busca presentar los caminos para la superacién de la situacidn de opresién vivida
por trabajadores (as) — feriantes, vendedores ambulantes, comerciantes de mercado, etc. — herederos
de un tradicional mercado al aire libre en la ciudad de Feira de Santana (BA). En el cual, las élites locales
buscaron insistentemente arrebatar a esos trabajadores su forma de gestionar sus vidas. Para
enfrentar las acciones de violencia impuestas, se crearon algunos frentes de trabajo basados en la
Comunicacién Popular para apoyar las luchas por la permanencia de los(las) trabajadores(as) en sus
lugares de trabajo. La metodologia se basa en la investigacidén-accion teniendo como referente la
Educaciéon Popular (PE) y la Comunicacion Popular (PC). Los resultados apuntan a una accién
articulada, utilizando las redes sociales; planificacién de acciones y el trabajo colectivo como
principales consideraciones observadas en el ambito de las acciones desarrolladas.

Palabras-clave: Educacién Popular; Comunicacidn Popular; Movimientos populares.
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1. Introducao

O texto a seguir busca apresentar os caminhos trilhados para supera¢ao da situagao
de exclusdo e opressao vivida por trabalhadores e trabalhadoras - feirantes, ambulantes,
camel0s etc. — que sdo herdeiros(as) de uma feira livre tradicional na cidade de Feira de
Santana (BA). Na qual, as elites locais buscavam, através do Executivo Municipal,
insistentemente, retirar daqueles(as) trabalhadores(as) a sua forma de gerir a vida e no bojo,
o direito a cidade, ao trabalho e a sobrevivéncia. As a¢6es de “rapa” e as violentas remocdes
de barracas, ocorridas inclusive durante a Pandemia de Covid-19 (Trindade; Silva, 2020) davam
uma dimensdo da forma como aqueles(as) trabalhadores(as) foram e sdo tratados pelo
Executivo Local. Para fazer frente ds acdes de violéncia foram elaboradas algumas frentes de
trabalho tendo como foco, aqui apresentado, as atividades de Comunicacao da Luta daquelas
pessoas pela permanéncia em seus locais de trabalho. Para tanto, foram tomados os estudos
elaborados no ambito da Educacdo Popular (EP), a serem consolidados através de um
trabalho inspirado na pesquisa-acao, na pesquisa participativa e nas a¢des do Instituto de
Acdo Cultural (IDAC). Ao longo do documento serdo apresentados alguns fundamentos
tedricos para execucao das acdes, além de atividades praticas e fala dos autores, como sao
chamadas as pessoas que colaboraram para construcao desta pesquisa, sendo feirantes,
camel6s, ambulantes e apoiadores.

Nessa perspectiva, sera apresentado um pouco do trabalho desenvolvido para atuar
naquela situacao-problema, pensado no ambito das resisténcias e efetivada através das acdes
coletivas e processualmente construidas pelos membros do Grupo de Trabalho (GT) de
Comunicagao da Luta, cumprindo um dos objetivos especificos definidos nesta pesquisa, a
saber: “construir, colaborativamente, acdes educativas para o fortalecimento da resisténcia
existente”. A seguir serd apresentada uma forma de atuac¢ao direta na realidade, com vistas
a fortalecer a resisténcia, desde a sua constituicdo, adesdao e perfil dos participantes; os
objetivos do Grupo de Trabalho, construidos coletivamente; e, a sua dinamica de
funcionamento, na qual a conta do Instagram @trabalhadoresdocentrofsa e o WhatsApp
tornaram-se principais canais de difusdo da voz daqueles sujeitos. Assim, as reflexdes e
andlises construidas e apresentadas foram baseadas nos pressupostos tedricos da
Comunicacdo Popular, de acordo com Peruzzo (2009, 2013), Barbosa e Peruzzo (2017)

fundamentadas apartir dos estudos deixados por Freire (1967, 1981, 1983, 1987).
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2. A Educacdo Popular a servico da Comunicacdo dos movimentos de luta e
resisténcias populares

A Educacdo Popular (EP) tem papel fulcral na compreensdo daquelas préticas sociais
e da luta para existir, enquanto modelo capaz de lancar luz as opressdes para transformacao
da realidade. Afinal, a esséncia da EP é a pratica social transformadora, traduzida num
conjunto de acbes com “[...] finalidade de compreender coletivamente a vida para
transforma-la” (Leis, 2006, p. 73).

A Educacdo Popular (EP), fundamentada nos estudos de Freire (Gadotti, 2012), tem
como definicdo “[...] o esforco de mobilizacdo, organiza¢do e capacitacdo das classes
populares” (Freire; Nogueira, 1993, p. 19, grifo nosso). Nesse sentindo, a EP é uma prética
social, educativa e politica que acontece no movimento de compreender e transformar a
realidade no tocante as desigualdades, exclusdes e opressdes, pressupondo a participagao
efetiva dos sujeitos interessados naquela transformacao. Neste movimento, hd uma
compreensao de que os saberes produzidos no interior daquelas praticas sociais e politicas,
estabelecem um didlogo constante com outros saberes, inclusive aqueles produzidos nas
universidades. Sendo a Educacdo Popular “[...] um paradigma tedrico nascido das lutas
populares que passou por varios momentos epistemoldgicos e organizativos, visando nao sé
a construcao de saberes, mas também ao fortalecimento das organiza¢bes populares”
(Gadotti, 2012, p. 20), ela estd totalmente vinculada aos movimentos sociais, que sdo, de
acordo com o autor, “portadores da esperanca, com suas multiplas subjetividades politicas,
lutando por moradia, pelo direito a terra, direitos humanos, ecologia, saude, emprego,
diversidade étnica, racial, de género, sexual etc. dando novo rosto a educacdao popular”
(Gadotti, 2012, p. 18-19).

Dessa maneira, a Educacao Popular, no contexto desta pesquisa, esta vinculada ao
movimento pelo direito ao trabalho, a sobrevivéncia, a dignidade, a cidade e também a terra,
considerando a subjacente disputa por territorio. Nos termos destacados, importa olhar os
processos educativos experimentados pelo povo - feirantes, ambulantes, camel6s e outros -
em suas lutas por sobrevivéncia; na direcdo das resisténcias e lutas das classes populares; e
do prdprio uso da EP enquanto campo ideoldgico, pratico e politico para a compreensao e

transformacao das realidades opressoras.
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A Comunicacdo Popular (CP) surge entre as décadas de 1970 e 1980, como uma forma
de comunica¢ao nascida dos movimentos populares na América Latina, sendo inspirada no
pensamento Freiriano (Peruzzo, 2009). Com forte carater politico, a Comunica¢do Popular se
constitui uma “[...] forma de expressdo de segmentos empobrecidos da popula¢do, mas em
processo de mobiliza¢do, visando suprir suas necessidades de sobrevivéncia e participagao
politica com vistas a estabelecer justica social” (Peruzzo, 2009, p. 47). Segundo a autora, a CP
é um tipo de “[...] ‘comunicacdo do povo’, feita por ele e para ele, por meio de suas
organizagdes e movimentos emancipatdrios, visando a transformacao das estruturas
opressivas e condicdes desumanas de sobrevivéncia” (Peruzzo, 2009, p. 48). Em resumo, a
autora se refere a Comunicacao Popular como a:

expressao das lutas populares por melhores condi¢bes de vida, que ocorrem
a partir dos movimentos populares e representam um espaco para
participacdo democrdtica do ‘povo’. Possui conteudo critico-emancipador e
reivindicativo e tem o ‘povo’ como protagonista principal, o que a torna um
processo democratico e educativo (Peruzzo, 2009, p. 49).

Assim, as principais caracteristicas da CP sdo: ter sua origem nos movimentos
populares; ser um espaco no qual as classes oprimidas podem dizer a sua palavra de forma
participativa e democratica; gerar conteddos emancipatdrios e reivindicatdrios; ter o
protagonismo do povo, enquanto produtor e difusor dos conteudos; e ter um compromisso
com a melhoria das condi¢Oes de vida das classes populares, afinal, a CP estd fortemente
ligada a “transformacéo social” (Barbosa; Peruzzo, 2017, p. 159).

Os meios utilizados pela CP podem ser variados. Desde “pequenos jornais, panfletos,
cartazes, faixas, trocas carnavalescas, pecas de teatro, slides, alto-falantes, TV de Rua etc.”
passando pelo uso de “[...] rddio em frequéncia modulada, televisdo comunitaria no sistema
a cabo, e mais adiante, sites, blogs, fotologs e listas de discussao na internet” (Peruzzo, 2009,
p. 56-57). Podendo acontecer de forma digital, através de “[...] blogs, websites, comunidades
virtuais, redes, e-zines, emissoras comunitarias na internet” (Peruzzo, 2013, p. 174). No caso
do GT de Comunicagado da Luta, os meios utilizados sao as redes sociais Instagram e WhatsApp.
E os movimentos utilizam carro de som, panfletos, cartazes e faixas como meios de
comunica¢do, conforme pode ser visto neste capitulo e nos registros na conta

@trabalhadoresdocentrofsa, no Instagram.
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Os trabalhos desenvolvidos no GT eram publicados primeiro na conta
(@trabalhadoresdocentrofsa, no Instagram, e encaminhados, imediatamente, para os grupos

no WhatsApp e para lista de contatos em radios e midias locais, a fim de ampliar a divulgacao.

Imagem 1 - Descri¢do da conta no Instagram

&  trabalhadoresdocentr... Q

e 165 1.024 172
ica! Publicagbes Seguidores  Seguindo

Trabalhadores do Centro FSA

Perfil criado para divulgar a luta dos trabalhadores do
Centro, feirantes, artesdos, ambulantes e camelds, de
Feira de Santana

Ver tradugao

bit.ly/30WfeQb

Fonte: @trabalhadoresdocentrofsa (2022).

A conta @trabalhadoresdocentrofsa, no Instagram, imagem acima, foi criada em
agosto de 2020, contando com mais de 1.000 seguidores. Sendo esse, o principal meio de
divulgacao dos contetddos produzidos nos movimentos de resisténcia acompanhados nesta
pesquisa. A rede social WhatsApp também é usada para impulsionar as postagens e para o
didlogo entre os membros do GT e outros trabalhadores. Atualmente, a mais utilizada.

Imagem 2 - Pagina Facebook “Em defesa do Trabalho no Centro - Feira de Santana”

Em Defesa do Trabalho no

Centro - Feira de Santana :

Sobre N . Em Defesa do Trabalho no Centro - Feira de Santana est
CDL Feira

Fonte: Facebook “Em Defesa do Trabalho no Centro” (2022).
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A pagina “Em defesa do Trabalho no Centro” recebeu, durante algum tempo, as
publicacbes encaminhadas automaticamente a partir do Instagram. O uso do Facebook nao
foi priorizado, pois acreditdvamos que a criacdo das contas nesta rede social online sé poderia
ser realizada mediante vinculagdo a uma conta pessoal. Tal vinculagdo dificultava a
construcao de um trabalho de interesse coletivo, uma vez que o proprietario da conta poderia
se desvincular do movimento e todo trabalho acabar perdido. Este fato ocorreu em dois
momentos distintos, desde a cria¢do das contas em 2020.

Segundo Peruzzo (2009), a comunicacdo gerada no ambito da CP é um movimento de
contra comunicacdo constituido na medida em que possui “[...] posicao politico-ideoldgica
contestadora do status quo marcada pelas contradicbes engendradas pelo modo de
producdo capitalista e o cerceamento as liberdades democraticas” (Barbosa; Peruzzo, 2017,
p 158). Assim, as publicacdes feitas para refutar ou questionar o status quo servem para
reforcar a condi¢ao de contra comunica¢ao desempenhada pelo GT.

Mesmo com a existéncia de termos parecidos e, por vezes, visto como sindnimos da
Comunicagao Popular — Comunica¢ao Comunitdria e/ou Alternativa — ha diferencas entre eles,
principalmente, no que se refere a luta de grupos subalternizados em busca de emancipacao
(Peruzzo, 2009; Barbosa; Peruzzo, 2017). Para efeito deste estudo, a definicao adotada refere-
se aquela apresentada por Peruzzo (Barbosa; Peruzzo, 2017, p. 160), quando define a
Comunicacao Popular e Comunitaria como sendo aquela em que os processos de
comunicagao sao

[...] constituidos no ambito dos movimentos sociais populares e nas
comunidades de diferentes tipos, tanto as de base geografica como as que
sao marcadas por outros tipos de afinidades. Nao tem fins lucrativos e seu
carater é educativo, cultural e mobilizador. Se caracteriza pela participacao
ativa horizontal do cidaddo: na producao, na emissao e na recepcao dos
conteudos. Isso a torna um canal de comunica¢do pertencente a comunidade
ou ao movimento social, portanto, deve se submeter as suas demandas.

Sendo nascidos nos movimentos populares, com um carater fortemente educativo, a
participacdo das pessoas é “[...] o eixo central da Comunicacdo Popular” (Peruzzo, 2017, p.
161). Os niveis de participacdo sdo diferentes e tornam-se, gradualmente, mais efetivos e
amplos, principalmente na geracdao de demandas e produc¢ao dos contetdos. De acordo com
Peruzzo (Barbosa; Peruzzo, 2017, p. 162, grifo nosso), a “[...] participacao popular é algo que

se constrdi lentamente, algo que se conquista”. Nesse sentido, esse processo lento e
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conquistado vem sendo construido, no ambito do GT de Comunica¢do, apesar dos desafios.

De acordo com a compreensdo Freiriana (1987, p. 43), @ comunicacdo é o que da
sentido a vida. Devendo, nesta perspectiva, negar os comunicados, o conhecimento
depositado e os mitos, constituindo-se como parte importante no processo de superacao do
pensamento magico, na medida em que se propde a pensar o proprio pensamento magico e
ingénuo para superacdo do mesmo. “[...] a superacdo ndo se faz no ato de consumir ideias,
mas no de produzi-las e de transformd-las na acdo e na comunicacdo” (Freire, 1987, p. 65-66).
A comunicagao concebida pelo autor estd completamente ligada a existéncia humana, na
perspectiva em que as pessoas sdo vistas como “[...] seres que ndo podem ser fora da
comunica¢do, pois que sdo comunicacdo”. Sendo assim, reitera Freire (1987, p. 79),
“Obstaculizar a comunicagdo” é transformar as pessoas em “[...] quase ‘coisa’ e isto é tarefa
[...] dos opressores”.

Nessa perspectiva, Freire (1983, p. 44) defende que “O mundo humano € [...] um
mundo de comunicagao”, que acontece em “coparticipacao”. Dessa maneira, explica Freire
(1983, p- 45), “O sujeito pensante ndo pode pensar sozinho; ndo pode pensar sem a
coparticipacdo de outros sujeitos no ato de pensar sobre o objeto. [...] E 0 ‘pensamos’ que
estabelece o ‘penso’ e ndo o contrdrio’[...]”. E reforca dizendo que o “[...] ato de pensar se
da na comunica¢do”. E essa, por sua vez, sé acontece se ndo for uma “[...] transferéncia de
saber, mas um encontro de sujeitos interlocutores que buscam a significacdo dos
significados” (Freire, 1983, p. 46). Nesse sentido, amplo e vital, relacional, dialdgico,
participativo, ativo e completamente intrinseco a condicao humana e a sua existéncia, que
Freire (1983; 1987) apresenta a comunicacdo.

Essa comunica¢do ganha uma importancia significativa para os movimentos de
resisténcia, na medida em que se faz necessdrio dizer para uma quantidade diversa de
pessoas, 0s objetivos de existir daqueles movimentos. No caso especifico, esta comunicacdo
precisa ser com as pessoas diretamente interessadas na manutencdo dos seus locais de
trabalho; com a sociedade em geral; e, em especial, com aqueles que trabalham para retirar
trabalhadores e trabalhadoras do Centro desta cidade. Assim, ao mesmo tempo, a
comunicagdo vai servir para mobilizar e organizar os iguais; informar a sociedade; denunciar
as opressdes e anunciar 0 que esperam com a resisténcia. Logo, sao muitas perspectivas de

didlogo, percebidas no ambito das lutas e através do trabalho de comunica¢ao desenvolvido
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no GT de Comunicacao da Luta.

Diante de tanto a dizer, Freire (1996, p. 60) alerta sobre o direito e o dever das pessoas
de dizerem a sua palavra e de comunicarem aos outros a sua verdade. “Quem tem o que dizer
tem igualmente o direito e o dever de dizé-lo”, e quando esse direito de dizer a palavra for
negado, é necessdrio reconquista-lo, “[...] proibindo que este assalto desumanizante
continue” (Freire, 1987, p. 52). O autor faz uma ressalva, como de costume, para destacar que
outros também tém algo para dizer, por isso, ha também a necessidade de escutar. Neste
movimento dialdgico, o autor apresenta uma comunica¢ao nascida no direito e dever de falar,
no dever de escutar, na solidariedade e na participacdo. Nesta direcdo, Peruzzo (2013, p. 174-
175) afirma que a comunicacdo serve para:

[...] melhorar as condi¢des de vida e de conhecimento das pessoas por meio
da conscientizacdo e promogao dos direitos humanos, favorece o exercicio
da cidadania ao abrir espaco para difundir a voz do cidad@o e possibilitar que
este participe ativamente das demais fases do processo comunicativo, como
dos prdprios planos de producao e difusao de conteddos e da gestao do
meio.

Nesta medida, somente a participacao das pessoas em processos como esses ja
favoreceria, segundo a autora, a compreensao de questfes importantes para vida em
sociedade, como promocao dos direitos, exercicio da cidadania e participacao social. Além
disso, a autora destaca o aprender na pratica, “‘uns com os outros”, como relevante, mesmo
apontando a necessidade de uma formag¢do minima para uso das tecnologias da
comunicacdo, “[...] manuseio de computador, criacdo de blogs, operacdo de filmadoras, etc.”
(Peruzzo, 2013, p. 175). No entanto, este direito a comunicacdo ndo se restringe a inclusdo ou
ao direito de acesso a informacdao. Na Comunicacdao Popular, ele se manifesta enquanto
direito de produzir e difundir contelddos, informacdes e noticias. Mesmo porque, “Se é
dizendo a palavra” e “[...] ‘pronunciando’ o mundo” (Freire, 1987, p. 52) que os homens e
mulheres podem transforma-lo, a comunicacdo torna-se fulcral para as mudancas desejadas.

Cumpre reafirmar que as resisténcias existiam antes desta pesquisa, seguem e
continuardo existindo independente deste trabalho. Desse modo, o que se buscou com as
acOes praticas para atuagdo junto aos movimentos de resisténcia, apresentadas neste
capitulo, foi contribuir para o fortalecimento das resisténcias empreendidas por
trabalhadores e trabalhadoras contra as exclusdes e opressées. Numa proposta de atuacao

que fosse pensada, junto com os sujeitos, na perspectiva de propor solu¢des para os
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problemas reais daquelas pessoas; em que fosse possivel a participacdao efetiva desta
pesquisadora e dos sujeitos envolvidos naquela situacao-problema real; e na qual os saberes
do povo fossem respeitados.

3. A Comunicagao Popular em A¢ao

Uma reunido proposta pelo Coletivo de Trabalhadores em Defesa do Trabalho no
Centro da Cidade [abr. 2021], marcou o inicio do pensar sobre a organizacdo de um GT
especifico para comunicagao das resisténcias. Neste encontro, estiveram presentes camel6s,
ambulantes, feirantes, artesas e artesdos, diretamente envolvidos na luta por permanéncia
no Centro de Feira de Santana; apoiadores(as) ligados(as) ao coletivo; e pesquisadores(as)
de diversos organismos: Associacdo Brasileira dos Juristas pela Democracia (ABJD) - Nticleo
Bahia; Associacdo Brasileira dos Economistas pela Democracia (ABED); Incubadora de
Iniciativas da Economia Popular e Solidaria da UEFS; Nticleo de Pratica Juridica da UEFS (NPJ);
Grupo de Pesquisa Lugar Comum (FAUFBA) e do Instituto Brasileiro de Direito Urbanistico
(IBDU) e outros (Feira de Santana..., 2021).

As demandas tratadas diziam respeito a questdes juridicas para analisar as denuncias
de irregularidades do projeto e do contrato vinculados ao Shopping Popular; e inerentes a
consolidagdo de um documento urbanistico de requalificagao do Centro de Feira de Santana
gque mantivesse os(as) trabalhadores e trabalhadoras - feirantes, camelds e ambulantes -
atuando nas ruas centrais da cidade. As atividades no campo do direito fizeram alguns
progressos na assessoria juridica e na identificagao de potenciais irregularidades do Projeto
Shopping Popular. Do ponto de vista Urbanistico, ndo houve avancos para a construcdo de
uma Proposta Alternativa de Requalificacdo, com permanéncia daqueles(as) trabalhadores e
trabalhadoras. O projeto divulgado pelo movimento A Feira da Marechal é Patrimdnio é parte
do Trabalho de Conclusdo de Curso (TCC), em arquitetura e urbanismo, Mariana Amaral da
Silva (2020), desenvolvido especificamente para a rua Marechal Deodoro e adjacéncias.
Mesmo ndo alcancando todo o Centro, o trabalho arquitetdnico constitui-se um Projeto
Alternativo a Requalificacao imposta pelo Executivo Municipal. Sendo prova inconteste da
possibilidade de permanéncia organizada da feira livre e do comércio popular de rua no
Centro de Feira de Santana.

A partir das deliberacGes a respeito daqueles dois grupos de trabalho foi possivel

pensar a organiza¢dao de outra demanda que se tornou cada vez mais evidente em didlogos
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nos grupos de WhatsApp. Tratava-se da drea de comunicacao, que exigia uma agao
organizada e coordenada. Numa das conversas no grupo “Luta camel6”, no WhatsApp, um
dos apoiadores, ligado ao movimento A Feira da Marechal é Patriménio, trouxe relatos de
uma reunido com os(as) feirantes e ambulantes da Marechal Deodoro, dentre os quais
abordava algumas necessidades urgentes do movimento

precisamos acionar a maior quantidade possivel de meios de comunica¢ao para
denunciar o governo e exigir o didlogo; [...] mobilizar o mdximo possivel de
apoiadores externos da causa; [...] de pessoas da feira para se somar ao
movimento de resisténcia, [...] redistribuir os ‘mosquitos’ com as propostas
alternativas para organizacdo da feira, circular com carro-de-som pela Marechal
e vias centrais, convocando os e as feirantes e denunciando o autoritarismo do
governo - difundir a narrativa baseada na ‘linha do tempo das tentativas de
estabelecer o didlogo com o governo e falta de respostas’; precisamos garantir
materiais [...] para dar visibilidade as nossas reivindicagées |[...] (Apoiador1, via
WhatsApp, abr.2021, grifo nosso).

A sugestao de outra apoiadora, neste mesmo didlogo, foi no sentido de “formular um
texto padrdo de divulgacdo (curto, objetivo, informativo) e cada qual, a partir dos seus
contatos (redes, blogs, jornalistas, dentro e fora de Feira) trabalha pra divulgar e pedir
divulgacdo [...]”. Foi assim, a partir de um didlogo que apontava, fortemente, as demandas
de um movimento para a questao da comunicagao, que aideia de criar um GT de Comunicacao
comecou a materializar-se. O pretendido era construir um espago capaz de congregar as
acbes de comunicagdo, colaborando para dar visibilidade aos movimentos e suas pautas;
denunciar as opressdes sofridas pelos trabalhadores e trabalhadoras do Centro, fossem
ambulantes, feirantes, camelds, artesaos, artesas e outros; e também anunciar outras formas
de permanéncia.

No comeco de 2020, essa mesma demanda havia sido discutida pelo “Coletivo de
Trabalhadores em Defesa do Trabalho no Centro”, durante um diagndstico que visava
identificar no movimento da resisténcia, a época, mais fortemente empreendido pelos(as)
camel6s, quais eram os pontos fortes e aqueles que poderiam ser melhorados nos
movimentos. A reunido contou com a participacdo de 14 (quatorze) pessoas entre camelds
(liderancas do movimento), representantes sindicais, professores(as), advogados(as) e
estudantes. Dentre os pontos discutidos, alguns foram destacados para efeito desta anadlise.
Pontos positivos do movimento: a) contato direto com a populacdo, por meio das trocas
comerciais; b) tempo de rddio dos sindicatos, cedido para o coletivo divulgar a resisténcia.

Pontos de Melhoria: a) falta de informacdo da sociedade quanto a situacdo do Shopping



Revista Cocar. Edigdo Especial N.30/2024 p.1-20 https://periodicos.uepa.br/index.php/cocar

Popular e das opressdes vividas por trabalhadores e trabalhadoras do Centro; b) facilidade de
acesso do empresario do Shopping Popular na midia escrita e televisionada, construindo uma
narrativa unilateral. O diagndstico realizado, nessa ocasido, identificou a necessidade
premente de comunicacdo com a sociedade em geral, para que esta conhecesse as opressdes
vividas por feirantes, ambulantes e camels do Centro de Feira de Santana; a necessidade de
dialogar com os(as) trabalhadores e trabalhadoras impactados(as) pela “requalificacdo’”; e a
urgéncia em rebater os discursos unilaterais construidos pelo Executivo Municipal e iniciativa
privada contra aquelas pessoas. Apds identificacdo dos pontos, algumas ac¢bes foram
empreendidas, conforme Plano de A¢ao construido a época.

Quadro 1-Plano de A¢do parcial

Acoes definidas Responsdveis' | Prazos Situagao
Participar de entrevista em Radio local - 29/02/20 Realizado
Elaborar Texto para Panfleto - 04/03/20 Realizado
Participar do Ato de Mobilizacdo das mulheres - 07/03/20 Realizado
Visitar radios para mobilizar e informar trabalhadores - 02a Realizado
e populagdo sobre o movimento de resisténcia 11/03/20

Realizar audiéncia Publica na Praga Bernardino Bahia, Todos 11/03/20 Realizado
as 16 horas. Informag6es com microfone aberto

Reunir coletivo para avaliar as a¢bes e avancar na Todos 13/03/20 Nao
construcdo de outras atividades para o Plano de A¢do Realizado"

Fonte: prépria autora (Notas de campo, 2020).

As ag¢des dentro da Comunicagdo Popular seguiram e seguem sendo necessdrias,
principalmente, em funcdo da difusdo de discursos (re)produzidos e veiculados pela midia
local, nos quais a feira livre é apresentada como suja, feia e inconveniente; em funcao das
ideias de expulsao e “higienizacao” daquelas pessoas dos espacos publicos; e da forma de
contar os fatos sobre feirantes, ambulantes e camelds a partir de uma certa ética burguesa.
A cada momento, o tema da comunicacao parecia mais ébvio, na medida em que era sentido
“[...] nas relaces homens-mundo”, pois ndo se encontrava “[...] nos homens isolados da
realidade, nem tampouco na realidade separada dos homens” (Freire, 1987, p. 62). Assim,
tornava-se imperativo pensar acbes para atender as demandas de Comunicacao dos

Movimentos.
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E neste contexto que surge o GT de Comunicacao da Luta, reunindo feirantes,
ambulantes, camelds e apoiadores(as), a partir da sinalizacdo feita pelo, a época, recém
organizado movimento de resisténcia de feirantes e ambulantes da Marechal Deodoro, quase
um ano apds o movimento dos(as) camelds e ambulantes, através do Coletivo, ter apontado
para a necessidade de estabelecer uma comunica¢do partindo da voz dos oprimidos. O GT
acabou se constituindo, na perspectiva da Educacdo Popular e da Comunicacao Popular, num
movimento para apoiar as resisténcias organizadas por trabalhadores e trabalhadoras do
Centro de Feira de Santana (BA). Naquele momento, havia a percepcdo de que os
movimentos de resisténcia aconteciam em vdrias frentes e em diversos ambitos, fossem nas
mobiliza¢bes, nas discussdes politicas e também na disputa de narrativas na midia local.
Sendo o GT, uma possibilidade de organizar um espaco através do qual os movimentos de
resisténcia pudessem apresentar as suas proprias perspectivas sobre os fatos. Era a
reconquista do direito de falar, como Freire (1987) havia dito.

Assim, num cendrio pds-expulsdo de parte dos(as) trabalhadores e trabalhadoras do
Centro (especificamente dos Camelds que atuavam na rua Sales Barbosa e adjacéncias,
ocorrido durante a pandemia); inicio da resisténcia organizada na Marechal Deodoro; e
reorganizacdo dos(as) camelds no Shopping Popular, buscou-se, além das frentes juridica e
urbanistica, em andamento, a época, constituir um GT para pensar as demandas da
comunicagdo, propor diretrizes e caminhos para estabelecer um didlogo entre os
movimentos de resisténcia, os trabalhadores e as trabalhadoras interessados(as) e a
sociedade em geral.

O primeiro ato do GT de Comunicacao foi a realizacao de uma Roda de Conversa com
representantes da Unido Nacional dos Trabalhadores e Trabalhadoras Camelds, Feirantes e
Ambulantes do Brasil (UNICAB) para falar de estratégias de mobilizacdo, conhecer o trabalho

da Organizacao e comecar a pensar a comunica¢ao coletivamente.
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Imagem 3 - Reunido de discussao sobre Comunicagao

trabalhadoresdocentrofsa
Feira de Santana

Fonte: @trabalhadoresdocentrofsa (2021).

A partir da roda de conversa virtual, que contou com a participacdo de 24 pessoas -
entre trabalhadoras, trabalhadores, apoiadores(as) e membros da UNICAB, sendo um
jornalista - que o GT de Comunicagao da Luta marcou o inicio de suas atividades. Desde a
configuracao inicial, o GT conta com a participacao de feirantes e ambulantes do movimento
A Feira da Marechal é Patriménio; camelds realocados(as) para o Shopping Popular; além de
estudantes, professores(as) e ativistas em movimentos sociais, vinculados ou ndo a partidos
politicos de esquerda. A época, o grupo era formado por dezesseis participantes, sendo dez
mulheres e seis homens. Destes, duas eram camelds, cinco feirantes, um ambulante e oito
apoiadores(as).

A partir das discussdes, foram produzidos encaminhamentos que se tornaram os
objetivos daquele Grupo de Trabalho: a) Denunciar as opressGes contra os feirantes,
ambulantes e camelés do Centro de Feira de Santana; b) Divulgar acdes de resisténcia
empreendidas pelo movimento A Feira da Marechal é Patrimdénio e aquelas promovidas
pelos(as) camelds no Shopping Popular; ¢) Construir percepcées positivas sobre o trabalho
no Centro da Cidade que colaborem para: - Valorizar a pratica social que ocorre no Centro de
Feira de Santana; - Reforcar os valores produzidos na feira livre (solidariedade,
companheirismo, afetos etc.); - Valorizar a participagdo histdrica dos(as) camelds no Centro
de Feira de Santana; - Ampliar a ideia daquela pratica social enquanto geradora de trabalho e
renda. Alguns dos resultados desta prdxis podem ser acompanhados na tese de Costa (2022)

ou no Instagram dos(as) trabalhadores(as) do Centro.
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Imagem 4 — Producdo e correcao de textos e cards
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Fonte: prépria autora, WhatsApp pessoal, Grupo GT de Comunicacdo da Luta (2022).

Essas imagens retratam o processo de construcao de cards e textos para os
movimentos dentro do GT de Comunica¢ao da Luta, sendo um para elaboracao de material
em apoio aos(as) professores(as) municipais em greve e uma nota sobre decisdo judicial
favordvel aos(as) camelds no Shopping Popular. A esquerda, a sinalizacdo referente a
correcao de textos, posteriormente publicados. A imagem do lado direito, apresenta a
construcao realizada por uma camel6 e compartilhada no Grupo.

A principal forma de divulgacdo utilizada pelo GT, conforme dito anteriormente, é a
publicacdo nas redes sociais Instagram e WhatsApp. Apds a publicacao naquela rede, o post é
encaminhado para os movimentos e para a lista de contatos em radios, blogs e jornais locais,

através do WhatsApp.
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Imagem 5 - Card convite para o Semindrio publicado nas redes sociais

trabalhadoresdocentrofsa
CDL Feira

7/MAIO SABADUMH

SEDE DA CDL S84 orsmas

DA MAREGHAL
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E PARA A GERAGAO DE RENDA M
EM FEIRA DE SANTANA , Marechal

) = fica!

Fonte: @trabalhadoresdocentrofsa (2022).

Acima, um card produzido por uma pessoa de fora do GT (colaborador eventual) e
publicado nas redes sociais e enviado com um texto para os contatos em veiculos de
comunicagdo. Nesta altura, as pessoas que sabiam produzir cards sairam do grupo ou nao
podiam realizar a atividade naquele momento.

Imagem 6 - Print sobre contatos com a midia local
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Fonte: prépria autora WhatsApp pessoal (2022).



Educacgdo Popular a servigo da Comunicagdo das lutas

A imagem acima exemplifica o processo de envio de convites, noticias, denuncias e
outras formas de comunicagdo com a imprensa local, efetivado através do GT de
Comunicagdo da Luta. Esta funcao ficou sob a responsabilidade de uma feirante, membro do
GT de Comunicagdo e ligada ao movimento de resisténcia A Feira da Marechal é Patriménio.
Sendo que o Movimento dos Camelds expulsos do Cento de Feira de Santana e realocados
para o Shopping Popular constrdi seus cards de forma autonoma.

A cobertura dos eventos, atos, manifestacbes etc. era realizada pelos prdprios
membros do GT que participavam diretamente das atividades e recolhiam informacgdes,
imagens e depoimentos, repassados para o grupo no WhatsApp. Apds a recepcao do material,
esses eram postados nas contas e encaminhados para os grupos daquela rede social. Algumas
vezes era possivel publicar as informacdes em tempo real e/ou realizar a producdo no pds-
evento, com textos mais elaborados para repercussao nas redes sociais e veiculos de
comunicagdo local.

No caso do Seminadrio, Imagem 5, que se constituiu em uma estratégia do movimento
A Feira da Marechal é Patrimonio, realizada com antecedéncia, foi possivel transmitir o evento
em forma de live, ao vivo, através da conta @trabalhadoresdocentrofsa, e a cobertura teve

apoio de membros do GT e colaboradores externos ligados ao referido movimento.

Imagem 7 - Manifesta¢Oes ocorridas em nov. 2021
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Fonte: @trabalhadoresdocentrofsa (2022).
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As imagens acima sao de duas manifestacdes, sendo uma promovida por camelds, em
frente a Camara de Vereadores, e a outra por feirantes da Marechal Deodoro,
respectivamente. A segunda imagem, de um post sobre uma manifestacdao descrita no
subcapitulo 4.2, registra um momento de descontra¢ao que repercutiu nas redes sociais. Um
convite inusitado, feito ao prefeito Colbert Martins Filho, para um café com os feirantes que
estavam na porta da prefeitura desde a madrugada, “@colbertprefeito cadé vocé para tomar
café com a gente?” reproduziu a administradora da conta. @ alves beatriz marcou o
prefeito e prosseguiu “@-colbertprefeito cadé vocé pra tomar um cafezinho com os
trabalhadores?” Neste dia, o prefeito recebeu alguns feirantes da Marechal Deodoro. Nao é
possivel afirmar se ha relacdo direta com esse momento descontraido e acolhedor, mas esse
foi o Unico dia em que o prefeito recebeu representantes daquele movimento, até aquela
data, apesar dos oficios solicitando audiéncia. Se assim for, ndo é possivel deixar de pensar
que um convite para um café é, antes de tudo, algo afetuoso, é um convite ao didlogo. E o
que é o didlogo se ndo uma “[...] relacdo horizontal de A com B.”, permeada do “amor, da
humildade, da esperanca, da fé, da confianca” e nutrida da crenca de que as pessoas podem
ser mais (Freire, 1967, p. 114; Freire, 1987).

As publicacbes referentes aos atos, manifestacdes e denuncias, buscavam alcangar
dois objetivos definidos no GT, a saber: denunciar as opressdes contra feirantes, ambulantes
e camelds do Centro de Feira de Santana; e divulgar as a¢des de resisténcia empreendidas
pelos movimentos A Feira da Marechal é Patrimonio e os(as) camelds no Shopping Popular,
através da ADECAM. As demais publicacdes, especialmente, aqueles referentes as
mobiliza¢des, novos discursos, formagao e campanhas, serviam para a constru¢ao do espaco
de didlogo entre os movimentos de resisténcia e a sociedade feirense; e para apresentar uma
imagem positiva sobre a feira livre, 0 comércio popular de rua e os(as) seus trabalhadores e
suas trabalhadoras. Em uma primeira anadlise, as categorias podem ser agrupadas em dois
eixos: das denuncias das opressdes e das mobilizacdes das trabalhadoras; e do antincio, com
campanhas, formacdo, percepcdes das trabalhadoras, cartas a sociedade etc.

4. Consideragodes Finais

Considerando o objetivo deste artigo que era de comunicar os caminhos tragados a
partir da EP e CP para superagao das exclusdes vividas por trabalhadores e trabalhadoras

feirantes, ambulantes, camelds etc. uma feira livre tradicional na cidade de Feira de Santana
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(BA) foi possivel apontar a CP enquanto forma possivel daquelas pessoas dizerem a sua
palavra de denuncia das opressdes vividas, mas principalmente dos anuncios daquilo que
pode ser.

Apds um ano de atividade do GT de Comunicacdo da Luta (2021-2022) foi possivel
observar também que as noticias referentes as mobiliza¢cdes, manifestacdes e atos publicos
ganhavam mais interesse da midia local, em detrimento das ag¢bes positivas, como cafés,
seminadrios e outros que ndo ganhavam uma procura das agéncias de comunicagdo para
realizacdo de cobertura ou mesmo para reproducao daquelas noticias.

Outro ponto a ser considerado também é a necessidade de reservar avaliacdes formais
dentro dos movimentos para haver a sistematiza¢ao. Normalmente, apds as a¢des as pessoas
comentavam as impressGes sobre as atividades de forma livre. Essa falta acaba
representando um desafio para o grupo e movimentos como um todo, uma vez que
impossibilita a percepcao de pontos a serem melhorados e os avancos no trabalho. No
entanto, as percepc¢des mais importantes do trabalho desenvolvido, no ambito deste Grupo
de Trabalho, sdo a visibilidade que as lutas tiveram; a organizacdo dos movimentos,
cumprindo os seus objetivos mais urgentes; e, por fim, é de que dentro das condicbes
objetivas, as pessoas fizeram e fazem o que podem e da forma que conseguem fazer,

conforme lembra Freire (1981).
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