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Resumo

O turismo consiste num fendmeno social de natu-
reza complexa e de rebatimentos nas mais diver-
sas esferas da vida social, demandando, assim,
o0 tratamento das diversas ciéncias dedicadas ao
estudo da sociedade, entre as quais a geografia,
cujo papel, nesse campo especifico, seria o de
compreender a dimensdo espacial e territorial
das praticas turisticas nos diversos espacos em
que estas se manifestam. O presente artigo centra
sua andlise em um dos principais espagos turis-
ticos, a praia, e tem como objetivos fornecer al-
guns elementos ao entendimento da forma como
se deu o surgimento e a consolidagéo do turismo;
promover uma discussao conceitual e a estrutura-
cao de alguns elementos basicos para a defini¢do
do fendmeno; e utilizar-se do caso da praia para
evidenciar as possibilidades de analise, pela geo-
grafia, da dimenséo espacial do turismo e de seus
rebatimentos territoriais.
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Abstract

Tourism consists in a social phenomenon of
complex nature that reflects upon several areas
of social life, demanding, therefore, the handling
of the multiple sciences dedicated to the study
of society, including geography, which is, in this
specific area, charged with the understanding of
the spatial and territorial dimensions of touristic
practices within the several spaces in which they
are manifested. This article centers its analysis in
one of the major touristic spaces, the beach, and
aims to offer a few elements to the understanding
of how tourism came to be and how it was
consolidated; to provide a conceptual discussion
and the structure of basic elements necessary to
defining the phenomenon; and to use the subject
of the beach to demonstrate the possibilities of
analysis, by geography, of the spatial dimension
of tourism and its territorial reflections.
Keywords: Tourism. Geography. Beach.



Introducao

O turismo alcancou com a emergéncia do
mundo globalizado um consideravel destaque,
tanto na composicdo da vida social, com a re-
levancia adquirida pela viagem, até mesmo na
conferéncia de status ao grupo ou individuo que
a pratica; quanto no rendimento econdémico re-
sultante da sua realizagdo. O turismo passou a
ser elemento central na dindmica mundial, pois
consiste num dos principais fluxos a promove-
rem a integracdo do mundo através das redes e,
portanto, a compor a propria natureza do mundo
globalizado. Diante da notavel relevancia adqui-
rida pelo turismo na atualidade, cria-se uma ur-
gente demanda pela interpretacdo do fendmeno
nos mais diversos campos da ciéncia. As refle-
x0es que se seguem pretendem contribuir com o
debate atual referente a essa problematica a partir
de um olhar geogréafico que, ao materializar as
interpretagcdes no espaco da praia, historicamente
um dos principais espacos turisticos, possibilita
0 desenvolvimento de uma anélise da dindmica
territorial constituida pelo turismo nos espacos
em que se instala.

Surgimento e expansao do
fenomeno turistico

A realizacdo de viagens com vistas ao lazer
ja existia, como destaca Urry (1996), antes da
emergéncia das sociedades modernas, no entan-
to, quase sempre se conformando enquanto um
privilégio das elites: “Na Roma Imperial, por
exemplo, existia para a elite um padréo bastante
amplo de viagens voltadas para o prazer e para a
cultura” (p. 19). De acordo com Andrade (1995)
0 turismo de praia possui 0s melhores registros
de antiguidade, pois “[...] ainda hoje, existem
alguns mosaicos romanos anteriores a era cris-
td com desenhos de pessoas em trajes sumarios,
brincando e jogando bola numa praia” (p. 64).
Apesar dessa pratica se encontrar muito mais
relacionada aos nobres e aos abastados homens
publicos, para os quais Roma possuia balnearios
de grande requinte, Andrade (1995) reconhece a
existéncia, em menor escala, de balnearios com
menos ostentacdo a disposicdo da populacdo em
geral.

Contudo, a disseminacgéo e o fortalecimento
do turismo se apresentam de forma indissocia-
vel da emergéncia da modernidade e de todas as
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transformac0Oes por ela acarretadas, possuindo,
desse modo, uma estruturacdo progressiva que
pode ser esclarecida a partir do estabelecimen-
to de alguns marcos. O primeiro deles € repre-
sentado pela realizacdo de viagens por filhos de
aristocratas nos séculos XV, XVI e XVII com
a finalidade de complementar os estudos, o de-
nominado grand-tour. Outro marco se refere a
primeira viagem organizada, ocorrida no século
XX, mais precisamente no ano de 1841, quando
Thomas Cook organizou uma viagem ferroviaria
entre as cidades de Leicester e Loughbotough, na
Inglaterra, para participar de um congresso sobre
alcoolismo (LAGE; MILONE, 1991), sendo este
0 momento da introdugdo de importantes ino-
vacgdes na prética turistica, como a operadora, 0
guia, a reserva de hotéis e o roteiro turistico.

O advento da modernidade, segundo Figuei-
redo (1999, p. 88), traz consigo dois elementos
cujas repercussdes vao se dar de forma direta e
evidente sobre o turismo nascente, possuindo,
assim, relevancia marcante na conformagéo do
fendmeno turistico da forma como se apresenta
na atualidade. O primeiro elemento consiste no
grandioso avango técnico ocorrido principalmen-
te a partir do século XIX (inovacdes ligadas a in-
vencdo da maquina a vapor), com repercussoes
em campos como dos transportes e das comuni-
cacOes, facilitando enormemente os deslocamen-
tos entre regides e paises; 0 segundo diz respeito
a mudanca de mentalidade acarretada pelos tem-
pos modernos, 0 que ocasiona a conversdo da
viagem, que antes era considerada um fardo, uma
prética realizada apenas diante de extrema neces-
sidade, em uma pratica prazerosa, uma forma de
se buscar felicidade. Essa dréstica mudanca de
mentalidade é muito bem ilustrada por Corbin
(1989) ao retratar as metamorfoses ocorridas no
imaginario ocidental, referentes ao modo de ver
0 espaco da praia, que passa da repulsdo a admi-
racdo por volta dos séculos XVIII e XIX:

A época classica, com raras excegdes,
ignora 0 encanto das praias de mar, a
emocdo do banhista que enfrenta as on-
das, os prazeres da vilegiatura maritima.
Uma capa de imagens repulsivas impede
a emergéncia do desejo de beira-mar. A
cegueira e o horror integram-se em um
sistema global de apreciacdo das paisa-
gens naturais, dos fendbmenos meteorold-
gicos e das impressdes cenestésicas cuja
configuracdo se eshoga pouco a pouco a



partir da renascenga. Compreender a gé-
nese das leituras e das praticas novas da
paisagem litoranea que opera por volta
de 1750, implica perceber previamente a
coeréncia do feixe de representacGes que
funda a repulsa. (CORBIN, 1989, p. 11)

Outro ponto que ndo pode deixar de ser res-
saltado diz respeito a inegavel associacéo entre a
emergéncia das praticas turisticas e o surgimento
e consolidacédo da sociedade capitalista, tanto no
que se refere as citadas mudancas de mentalidade
e aprimoramento tecnolégico, quanto no que con-
cerne a estruturacdo da industria e seus respec-
tivos rebatimentos no mundo do trabalho. Neste
sentido, conforme Ouriques (2005), durante a
primeira metade do século X1X se estabeleceram
varios mecanismos com o objetivo de desarticu-
lar as formas populares de lazer (como as reuni-
des de fim de semana) estando esse fato ligado a
busca de disciplinarizacao do 6cio dos trabalha-
dores pela classe burguesa, alcangado mediante
0 aumento do tempo de trabalho, a reducéo dos
feriados e festividades, e a insercdo de modifica-
¢Bes no uso do espago publico, como a rua.

Paralelamente, no século XIX, dava-se a ex-
pansao do turismo, que se apresentava fortemen-
te vinculado aos detentores de alto poder aquisi-
tivo, pois muito vinculado as inovagfes como a
estrada de ferro, o barco a vapor e a rapidez das
comunicagfes postais, mas j& existiam, segun-
do Hobsbawm (2000), além do que se denomi-
na turismo e viagens de verdo para a burguesia,
pequenas excursdes mecanizadas para as massas
em alguns paises da Europa, como reflexo da
criacdo do fim de semana em substituicdo a San-
ta Segunda.

Jano século XX as conquistas das classes tra-
balhadoras no sentido do abrandamento das con-
digcbes de trabalho constituidas no século XIX
vao resultar, de acordo com Rodrigues (1997),
numa grandiosa aceleracdo dos fluxos turisticos.
As melhorias estavam imersas no advento do cha-
mado Estado do bem-estar social, que se estrutu-
rou nos Estados Unidos e na Europa a partir da
década de 1930, quando os movimentos de clas-
ses trabalhadoras conquistaram um tempo livre
subsequientemente cada vez maior e, por conse-
guinte, férias remuneradas e salarios fixos. Esse
tempo “0cioso” passou a ser ocupado por meio
da ampliacéo do acesso dos trabalhadores a ativi-
dade de lazer, cultura e turismo. Neste momento,
surgem as agéncias de viagem dando forma ao

denominado turismo de massa, cuja vinculacéo
era principalmente com a promocdo das praias
COMo espagos turisticos.

A busca por preencher o tempo “ocioso” atra-
ves das opcdes de viagens das agéncias é refor-
cada com o aumento gradativo da renda familiar,
proporcionada pelo engajamento do sexo femi-
nino no mercado de trabalho e por sua “emanci-
pacdo via revolugdo sexual” que o tornou mais
independente e livre para viajar. Outros fatores
como a elevacao consideravel do padréo de vida
das sociedades no ambito global, expressando-se
também pela maior longevidade etaria; e a me-
Ihor formacéo intelectual, o que permitiu maior
integracdo entre 0s povos e 0 aumento da curio-
sidade de conhecer outras culturas; contribuiram
decisivamente ao despertar de interesse pela via-
gem e pelo turismo (RODRIGUES, 1997).

O conceito de turismo: entre o
Pragmatismo e a cientificidade

Apesar da relevancia alcangada anteriormen-
te pelo turismo é apos a segunda guerra mundial
e, mais precisamente, a partir da década de 1960
que este adquire o significado e a dimensao apre-
sentados na atualidade, com importancia primor-
dial nos fluxos econémicos mundiais e envolven-
do milhdes de pessoas, despertando, com grande
énfase, a partir de entdo, o interesse cientifico.
No entanto, este interesse vem acompanhado de
uma grande confusdo conceitual, que pode, em
grande medida, ser demonstrada através das con-
sideragOes do turismo ora como atividade econo-
mica ora como uma pratica social.

A importancia econémica adquirida pelo fe-
ndmeno turistico é responsavel por importantes
teorizagcOes em torno deste enquanto uma ativi-
dade produtiva criando, inclusive, a necessidade
de organizacGes formais em nivel internacional
como a OMT - Organizagdao Mundial do Turis-
mo; porém estas concepcdes acabam por promo-
ver uma grande restricdo da real dimenséo do tu-
rismo, que, nas palavras de Figueiredo (1999, p.
95), “[...] € hoje muito mais do que uma atividade
econdmica, é, sim, um fendmeno social [...]”, no
qual a economia € apenas uma das dimensGes
envolvidas da realidade social, havendo muitas
outras, como a cultural, a espacial e a politica.
Rodrigues (1999, p. 18) apds questionar-se sobre
0 que seria o turismo além de um fluxo de pes-
soas e de uma atividade econdmica, afirma que
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este consiste num complexo fendmeno “[...] de-
signado por distintas expressdes: uma instituicéo
social, uma pratica social, uma frente pioneira,
um processo civilizatorio, um sistema de valo-
res, um estilo de vida — um produtor, organizador
e consumidor de espacos — uma ‘industria’, um
comeércio, uma rede imbricada e aprimorada de
Servigos”.

Apesar da amplitude dessa concepcdo a
mesma autora, em outra obra, considera como
elementos do espaco turistico: oferta turistica,
demanda, servigos, transportes, infraestrutura,
poder de decisdo e informacdo, sistema de pro-
mocao e comercializacdo (RODRIGUES, 1997),
estruturando uma visdo do fenémeno turistico
fortemente moldada por uma postura economi-
cista e reducionista. Essa contradi¢ao é expressa
em obras de diversos autores que se dedicam a
tematica do turismo na atualidade ao ressaltarem
a necessidade de compreensdo do turismo en-
quanto uma préatica ou um fenémeno social, mas
procedendo em analises relativas apenas a aspec-
tos de ordem econdmica.

Rodrigues (1998, p. 86) expressa a énfase
da proposta de Francoise Perron, no Workshop
Paris-98, a respeito da necessidade de se abordar
“[...] o fendmeno do turismo como uma pratica
social, uma vez que incide em todos os setores
da vida coletiva — nas instituicdes, nas empresas,
nas mentalidades, na identidade, e até no ideério
coletivo”. De acordo com Knafou (1999), apesar
de existirem outras fontes de turistificacdo dos
lugares e dos espagos, como 0 mercado e os pla-
nejadores e promotores territoriais, sdo 0s turis-
tas que estdo na origem do turismo, representan-
do estes a primeira fonte de turistificacdo, “[...]
n&do sdo pois produtos que estdo na origem desse
processo, mas sim praticas” (p. 70).

A formatacao de um entendimento conceitual
do turismo que leve em conta sua real amplitude
enquanto fendmeno social e sua impossibilidade
de restricdo a um Unico campo cientifico é difi-
cultada pelo imperativo de abordagens de forte
conteudo pragmatico, cujos efeitos econdmicos
nos nucleos receptores (e ndo o interesse teori-
co e metodoldgico na apreensdo do fenémeno)
constituem seu fim. Segundo Knafou (Ibidem, p.
69) o dominio da pesquisa no campo do turismo
por interesses econdmicos concorre para:

[...] ver neste fenbmeno somente sua
face mercante e governada pela em-
presa turistica (viajeiras, operadores

68

de turismo, transportadora hoteleiros,
donos de restaurantes etc.). Isto se tra-
duz, em muitas pesquisas sobre o turis-
mo, no acento colocado sobre os fluxos
econdmicos (as pousadas, as saidas, as
recaidas econdmicas, diretas e indiretas
etc.) e sobre a hospedagem. Certamen-
te, todas essas coisas sdo interessantes,
mesmo indispensaveis, mas ndo resu-
mem uma reflex@o sobre o fenbmeno e
a natureza ainda mal conhecida do que
seja o turismo. Certos estudos chegam
mesmo a ignorar completamente os tu-
ristas e suas praticas.

E neste sentido que a Organizacdo Mundial
do Turismo (OMT) entende o turismo como um
conjunto de atividades realizadas pelas pessoas
durante suas viagens e permanéncias em lugares
distintos de seu entorno habitual, por um periodo
de tempo consecutivo, inferior aumano, com fins
de 4cio, negdcio e outros (OMT, 1998). Essa via-
gem nao pode, da mesma forma, ter uma duracéo
inferior a vinte e quatro horas, pois o elemento
pernoite, assim estabelecido, possui uma impor-
tancia primordial do ponto de vista econdémico,
ja que a sua existéncia justifica a instalagdo de
equipamentos como hotéis, pensdes e pousadas.

Desse modo, evidencia-se 0 comprometimen-
to dos postulados da OMT e dos autores ligados a
essa forma de abordar o turismo com o estabele-
cimento de parametros e estatisticas relacionadas
a questdes de demanda, de mercado, enfim, atre-
ladas a promogao econdmica do turismo, sendo
assim, a utilizacé@o desses conceitos demonstram-
se inadequados quando os objetivos da pesquisa
se voltam para a compreensao cientifica do fe-
ndmeno em suas diversas dimensdes, incluindo,
por exemplo, questdes referentes a subjetividade
dos individuos, como as interacfes entre culturas
diversas, as trocas de experiéncias entre os dife-
rentes, a realizag@o de sonhos e a busca de emo-
cOes fortes. Visando abarcar toda essa amplitude
exposta pelo fendbmeno turistico, De La Torre
(1994, s/p) constréi a seguinte conceituacdo:

O turismo é um fendmeno social, que
consiste no deslocamento voluntério
e temporario de individuos ou grupos
de pessoas que, fundamentalmente por
motivos de recreacdo, descanso, cultu-
ra ou saude, saem do seu local de resi-
déncia habitual para outro, no qual ndo
exercem nenhuma atividade lucrativa



nem remunerada, gerando multiplas
inter-relacbes de importancia social,
econdmica e cultural.

Esse amplo conceito tem o mérito de
abranger grande parte das inter-relacGes criadas
pelo turismo (faltando, todavia, a importancia
devida a dimensdo espacial), de ndo ter como
preocupacao central a mensuracéo e a quantifica-
cao, ndo estabelecendo, portanto, limites rigidos
de tempo e deslocamento; e de considerar o turis-
mo como um fenémeno de carater humano, pois,
como ressalta Moesch (2000), sdo os homens que
se deslocam e ndo as mercadorias.

Urry (1996, p. 17-18) em sua abordagem do
turismo enfatiza a variacdo do olhar do turista,
tanto numa perspectiva historica quanto sociol6-
gica, o que impde dificuldades a uma defini¢do
Unica; no entanto, segundo o autor, “[...] existem
algumas caracteristicas minimas das préaticas so-
ciais que, por uma questdo de conveniéncia, sdo
descritas como ‘turismo’[...]”, cuja relevancia
estaria na fundamentacdo de analises posterio-
res mais sensiveis. Essas caracteristicas seriam:
a conformacédo do turismo enquanto uma ativi-
dade de lazer em oposicdo a um trabalho regu-
lamentado; deslocamento das pessoas através do
espaco (viagem) e um periodo de permanéncia
em um outro lugar (fora dos lugares de residéncia
e trabalho); motivacbes ndo diretamente ligadas
ao trabalho remunerado; expectativas, através de
devaneios e fantasias, em relacdo a prazeres in-
tensos; olhar direcionado a aspectos da paisagem
do campo ou da cidade que o separe da experién-
cia cotidiana; olhar construido através de signos.

Figueiredo (1999) considera dispensavel a fi-
xac¢do de uma distancia minima entre a residéncia
e a destinagdo, assim como, um tempo minimo
de permanéncia do turista, com vistas a caracteri-
zacgdo da pratica, uma vez que esta se diferencia-
ria de deslocamentos como a migracéo, por ser
dotada de uma intencédo de retorno, por envolver
um grande nimero de agentes e, principalmen-
te, pela auto-significacéo do turista. A ocorréncia
do fenbmeno turistico pressuporia, assim, quatro
constantes:

Primeiramente, o deslocamento espacial
— sem deslocamento ndo ha viagem e,
por conseguinte, ndo ha turismo; depois,
a intencionalidade de retorno, pois se a
intencdo for fixar residéncia, ndo carac-
teriza o turismo; temos ainda o desenca-
deamento de relaces e operacdes eco-

ndmicas e sociais, ou seja, a organizacdo
da viagem e seus efeitos (diferencian-
do-o de um simples deslocamento diario
ao trabalho, por exemplo); e, por fim, as
diferentes motivacdes para esse compor-
tamento, mas que tem o lazer como es-
séncia. (FIGUEIREDO, 1999, p. 96)

Dessa forma, considera-se que elementos
como o deslocamento no espaco (a viagem) re-
sultando na saida do espaco cotidiano, do lugar;
a intencdo de retorno e a prética do lazer como fi-
nalidade s&o elementos essenciais numa concei-
tuacdo de turismo. O estabelecimento desses pa-
rametros gerais se coloca como requisitos a com-
preensdo da natureza do fenémeno turistico, no
entanto, ao se proceder numa delimitagéo quanti-
tativa do tempo de estadia e do deslocamento no
espaco, da forma como ¢ defendida pela OMT e
por abordagens afins, passa-se a considerar como
ndo turisticos fluxos que possuem todas as ca-
racteristicas citadas, como o excursionismo, néo
considerado por muitos uma pratica turistica por
ser realizado em menos de vinte e quatro horas.

No mesmo sentido, a definicdo de uma deter-
minada distancia a ser percorrida como condi¢éo
a configuracdo da pratica turistica se apresenta
bastante problematica, assim como a constatacao
de que um sujeito ndo pode fazer turismo no seu
préprio municipio, pois a pratica turistica se ca-
racteriza pela saida do espaco cotidiano, do lugar,
que, de acordo com Tuan (1980), se conforma
como um espaco dotado de valor, um mundo de
significados. No mesmo sentido Souza (19974,
p. 29) considera que “[...] um lugar nédo se dis-
tingue de outros apenas por suas particularidades
objetivas, que podem até ndo ser significativas,
mas por ser vivenciado [...] por um grupo espe-
cifico”. Essa saida desse espaco de vivéncia, do
lugar (que ndo possui uma delimitacdo precisa
e passivel de mensuracdo) pode ser considerada
uma condi¢do a ocorréncia da pratica turistica, ja
que esta tem como uma de suas principais carac-
teristicas a fuga da realidade vivida diariamente
e a busca pelo diferente.

Da repulsa ao desejo: 0 processo
de valorizacao da praia enquanto
espaco turistico

As praticas turisticas, assim conceituadas,

possuem uma natureza extremamente complexa,
sendo caracterizadas por rebatimentos nas mais
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diversas esferas da realidade social dos espacos
envolvidos por sua dindmica; desse modo, sua
compreensdo nao pode ser alcancada a partir dos
esforgos de um unico ramo do conhecimento.
Neste sentido, Moesch (2000) destaca que sen-
do o turismo um fendmeno cujo epicentro € de
carater humano interessa as diversas ciéncias
dedicadas ao objeto sociedade: “[...] interessa a
economia, a sociologia por seus aspetos sociais,
a geografia por seu contetdo espacial, a psicolo-
gia pelo comportamento individual, social e de
grupo do turista e pela investigacdo motivacional
que lhe é complexa” (p. 12-13).

Tendo em vista essa natureza interdiscipli-
nar do fendmeno turistico e a tendéncia cada vez
mais forte de rompimento dos limites rigidos en-
tre as ciéncias sociais, e até mesmo entre essas
e as ciéncias naturais, Rodrigues (1998, p. 76)
afirma ndo ter sentido “[...] defender os estudos
do fendmeno do turismo em geografia sob o rotu-
lo de geografia do turismo [...]”. Dessa forma, o
desafio colocado a geografia consiste muito mais
na constituicdo de uma abordagem geografica
que contribua para a compreensao do turismo en-
quanto fendmeno social, do que a construcao de
mais um campo disciplinar rigidamente delimi-
tado. A importancia dessa perspectiva geogréafica
pode ser confirmada ao se analisar o espaco da
praia sob a acdo das praticas turisticas e os reba-
timentos territoriais dessa inter-relacéo.

A grande atrag&o de fluxos turisticos exercida
pela praia na atualidade condiciona-se a atribui-
cdo a esta de caracteristicas positivas, no entan-
to, esta visdo desse espaco se estabeleceu apenas
muito recentemente. Até por volta do final do
século XVIII imperava uma imagem repulsiva
em relacdo ao mar e a praia, fundamentada, em
grande parte, nos postulados dos textos biblicos,
como expde Corbin (1989, p. 11), “[...] os relatos
da criacdo e do diluvio tingem-se de tragos espe-
cificos do imaginario coletivo. O génese impde
a visdo do ‘Grande Abismo’, lugar de mistérios
insondaveis, massa liquida sem pontos de refe-
réncia[...]”.

No Jardim do Eden para todos os efeitos ndo
existia mar, que em sua incompreensivel exten-
séo era, em si, terrivel. Além disso, era bastante
arraigada a ideia do litoral como receptaculo dos
excrementos do mar; “[...] é ao longo da praia que
este se expurga e expele seus monstros” (Id., ibid.,
p. 23). Segundo Corbin “0 oceano caotico, aves-
so desordenado do mundo, morada dos monstros,
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agitado por poderes demoniacos, apresenta-se
como uma das figuras insistentes da desrazao; a
violéncia imprevisivel de suas tempestades hiber-
nais atesta sua deméncia” (ld. ibid., p. 17).

Estas imagens repulsivas em relagdo ao mar
e as praias antecedem a materializagdo do dese-
JO por esses espacos e esta conversdo nao se da
de forma abrupta. Desde o século XVII podem
ser notados os indicios da conformacdo da nova
visdo, concorrendo para isso 0s avangos na ocea-
nografia e o enfraquecimento da imagem de sata
na mentalidade ocidental. Neste periodo ocorre a
desconstrucdo da imagem do “[...] Deus terrivel,
liberador das cataratas do céu, para a do Sobera-
no tranquilizador, que soube encadear o oceano
e Ihe impor limites” (CORBIN, 1989, p. 37). No
entanto, € entre o final do século XVIII e o ini-
cio do século XIX que o imaginario coletivo do
desejo em relagdo a praia e ao mar vao se confi-
gurar.

E entdo que as margens do oceano surgi-
rdo como a alternativa aos males da civi-
lizacdo [...] L& se manifestam as sublimes
belezas do oceano setentrional e o paté-
tico de suas tempestades. L&, melhor do
que em qualquer lugar, o individuo pode
desde entdo confrontar-se com os elemen-
tos, deliciar-se com o clamor da &gua, ou
sua transparéncia (Id., ibid., p. 65).

Apos a superacdo da imagem repulsiva da
praia um outro uso se instalou no século XVIII
como antecedente do amplo uso para o lazer - o
uso do mar para fins medicinais. De acordo com
Urry (1996) os banhos eram realizados com gran-
de intensidade no inverno, ja que o objetivo era
a obtencdo dos beneficios que as propriedades
medicinais do mar poderiam ocasionar, sendo
assim, esse banho era caracterizado basicamente
pela imersdo e ndo pela pratica de nadar. No sé-
culo X1X o uso da praia para fins de lazer torna-
se cada vez mais forte; inicialmente se restringia,
em grande medida, aos grupos elitistas, detento-
res de maiores recursos financeiros para a pratica
da viagem, porém, na segunda metade do século
XIX, com o desenvolvimento da viagem de mas-
sa por trem, e, posteriormente, ja no século XX,
com o automovel e o trem, a pratica do lazer nas
praias (o turismo) foi ganhando um alcance cada
vez mais amplo na sociedade.

No Brasil, o processo de valorizacdo das
praias se deu de forma bastante semelhante ao
ocorrido no restante do mundo, principalmente



na Europa, no entanto, contando com um cer-
to atraso, pois, segundo Gomes (2002, p. 218),
“por volta do século XIX, as temperaturas altas,
a maresia e a proximidade as praias ainda eram
vistas, em geral, como caracteristicas negativas”.
No entanto, a partir do inicio do século XX essa
imagem da praia comegou a ser reordenada sob
a inspiracdo dos balneéarios franceses: “recomen-
dado pelos médicos, esse espaco também passou
a ser visto como uma area de lazer, de préticas
esportivas e saudaveis ou simplesmente como
possibilidade de um contato direto com a nature-
za” (Id., ibid., p. 219).

A partir da década de 1950 ocorreu uma gran-
de intensificacdo das viagens turisticas destina-
das ao uso da praia, dando concretude a chamada
massificacdo do modelo sol e praia, que tinha,
segundo Leony (1997, p. 53), como 0s seus mais
significativos representantes as praias de Punta
del Leste, na Argentina e as praias da costa dos
Estados Unidos. E exatamente essa intensifica-
cao das praticas turisticas e os reflexos da sua
ocorréncia que justificam o crescente interesse
cientifico com relacdo ao fendmeno turistico, es-
pecialmente, o turismo de praia. Interessada nas
repercussdes espaciais advindas do processo de
criacdo de espacos turisticos e nas estratégias de
controle territorial imersas nessa dindmica, a ge-
ografia € uma das ciéncias que passa com grande
forca a se preocupar com questdes relativas ao
turismo.

O espaco turistico da praia: por uma
abordagem geografica

De acordo com Santos (1999) o espa¢o con-
siste em um conjunto de sistemas de objetos cada
vez mais artificiais, dinamizados por sistemas de
acOes igualmente artificiais, e cada vez mais ten-
dentes a fins estranhos ao lugar e aos seus habi-
tantes. Cabe ressaltar que os sistemas de objetos
e 0s sistemas de a¢des s6 podem ser compreendi-
dos se ndo forem considerados isoladamente, ou
seja, sO podem ser apreendidos se considerados
enquanto formadores de uma totalidade — o es-
paco — ja que vivem em uma interacao constante,
onde os sistemas de objetos condicionam a forma
como se dao as acOes e, de outro lado, o sistema
de acgOes leva a criagdo de objetos novos ou se
realiza sobre objetos preexistentes, conferindo a
partir dessa interacdo a dinamicidade caracteris-
tica do espaco.

Com base nesse postulado o espaco da praia
pode ser definido como um conjunto indissocia-
vel de sistemas de objetos, tanto “naturais” (agua,
areia, vegetacdo) quanto culturais (cal¢cadas, pra-
cas, estacionamentos, bares, casas de veraneio,
hotéis, quadras de esportes); e de sistemas de
acOes, fortemente ligados a atividade turistica,
sejam inerentes aos proprios fluxos turisticos, se-
jam representados pelos agentes locais interessa-
dos no seu desempenho econémico.

A despeito do demasiado peso dos aspectos
econdmicos em sua concepgao de turismo, o que
reflete a sua conceituagdo enquanto atividade
econbmica, Rodrigues (1997) apresenta uma re-
levante abordagem do espaco turistico, onde 0s
centros emissores, os de deslocamento (os trans-
portes) e os receptores (a oferta turistica) consis-
tem nos fixos que compdem o sistema de objetos
do turismo, fixos, porém ndo estaticos; a comer-
cializacdo, a demanda, o poder de deciséo, a in-
formagéo seriam os fluxos do sistema de agOes
do turismo. Dessa forma, postos, lojas, hotéis
hospitais, etc. estabelecidos ao longo de estradas
que levam a lugares turisticos sao fixos, edifica-
dos nos trechos dos fluxos. Os sistemas turisticos
fazem parte de uma so totalidade, que como tal
expressam funcionalidades, formas (paisagem),
estruturacgdes e processos (SANTOS, 1985).

O processo de estruturagdo dos espagos tu-
risticos expressa a dependéncia mdtua entre as
partes do todo, estabelecendo as relacGes que
envolvem os diversos elementos desse espaco,
demonstrando o dinamismo espacial presente,
e identificando as redes de relagdo. Por isso ela
envolve tanto as infraestruturas que compdem a
paisagem, ou seja, as formas; quanto a supraes-
trutura que normatiza e legitima, ou seja, a fun-
cdo. Essa abordagem tem a pretensdo de abarcar,
desse modo, a totalidade, que se supde um movi-
mento comum da estrutura, da funcéo e da forma,
num processo dialético e concreto, dos elementos
componentes do espago do turismo.

Entre os méritos dessa concepgdo de espa-
co turistico desenvolvido por Rodrigues (1997),
com base na obra de Milton Santos, esta a consi-
deracdo dos sistemas de acGes sem restringi-los
ao espaco imediato, pois a dindmica turistica for-
nece um exemplo perspicaz da cada vez maior
importancia dos interesses externos ao lugar, o
que pode ser demonstrado, no caso da praia, pelas
redes nacionais e internacionais de restaurantes,
de hotéis, etc. Souza (1997b) ao tratar das possi-
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bilidades de intervencgéo do turismo na esfera so-
cial e espacial, tanto em seus aspectos positivos
guanto negativos, propde como procedimento
metodoldgico a consideracdo de trés grupos de
individuos: a populacdo da area de origem dos
turistas, os préprios turistas e a populacdo da area
de destino dos turistas. A tomada desses trés ele-
mentos pauta-se na compreensao da impossibili-
dade de se entender o espaco turistico apenas por
seu espaco imediato, as areas de destino.

Desse modo, um rigoroso estudo do espaco da
praia, cuja caracteristica é de um espaco de atra-
cao de turistas, um espaco receptor, local onde se
da a materializacdo das praticas, deve, necessa-
riamente, levar em consideracgdes os sistemas de
acOes externos ao lugar, tanto aqueles ligados a
natureza do fluxo turistico, como os relacionados
aos servicos prestados no local por agentes eco-
ndmicos nacionais e internacionais.

O espaco, na visdo de Santos (1996), apre-
senta-se como um fato, um fator e uma instancia
social, pois a0 mesmo tempo em que se define
pelo conjunto também o define; € a um sé tempo
produtor e produto, determinante e determinado,
e, a0 mesmo tempo em que alcanca significacéo,
confere as coisas. Sendo assim, a compreensdo
de qualquer processo social ndo pode prescindir
da consideracdo de sua dimens&o espacial. No
caso especifico do turismo essa afirmativa adqui-
re ainda mais fundamento, uma vez que, como
destaca Cruz (2002), o turismo, considerado pela
autora enquanto uma atividade econémica, se
apresenta como um consumidor, em sua essén-
cia, de espaco.

No caso do turismo de praia aparece com bas-
tante evidéncia o papel indispensavel exercido
pelos objetos espaciais, tanto aqueles que em si
dao existéncia a praia, como a areia € 0 proprio
mar, quanto aqueles socialmente construidos,
como calgadas, bares, restaurantes e casas de ve-
raneio. Esses sistemas de objetos sdo indissoci-
aveis dos sistemas de agdes ligados ao turismo,
tanto os condizentes com as proprias praticas,
quanto aqueles ligados a prestacdo dos servicos
turisticos, sendo assim, ao mesmo tempo, condi-
¢ao, meio e resultado das préticas turisticas. Tuan
(1980, p. 131), referindo-se a praia, acrescenta
que:

[...] sua forma tem dupla atra¢do: por um
lado as reentrancias das praias [...] su-
gerem seguranga; por outro lado, o ho-
rizonte aberto para 0o mar sugere aven-
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tura. Além disso, o corpo humano que
normalmente desfruta apenas do ar e da
terra, entra em contato com a agua e a
areia.

Os espacos turisticos assim caracterizados
podem ter sua criacdo motivada, de acordo com
Knafou (1999), pela acéo direta de trés agentes
distintos, denominados fontes de turistificacéo
dos lugares e dos espacos: a primeira consiste
na acdo dos proprios turistas sem a interferéncia
direta do mercado, que foi a forma que deu ori-
gem ao fendmeno; a segunda é representada pelo
mercado, atraves da concepcao de produtos tu-
risticos; e a terceira diz respeito aos planejadores
e promotores ‘territoriais’, cuja especificidade
reside em sua mais forte territorializagdo devi-
do ao seu vinculo especifico a um determinado
espaco.

As praticas turisticas no espaco da
praia e sua dinamica territorial

Do modo exposto por Knafou (1999) os es-
pacos turisticos ndo necessariamente tém sua ori-
gem nas praticas turisticas, no entanto, quando a
relagdo estabelecida é entre turismo e territorio, a
realidade se apresenta marcantemente diferente,
pois 0s territdrios turisticos consistem em “[...]
territdrios inventados e produzidos pelos turistas,
mais ou menos retomados pelos operadores tu-
risticos e pelos planejadores” (Id., ibid., p. 73).
Sendo assim, todo territorio turistico € um espaco
turistico, mas nem todo espaco turistico € um ter-
ritorio turistico, isso porque a existéncia do terri-
torio turistico pressupde o controle do espago por
um sujeito determinado — o turista, fato que néo
ocorre em muitos espacos turisticos.

A estreita proximidade com as ideias de
controle, dominio e apropriacdo (politicos e/ou
simbolicos) do espaco é apontada por Haesbaert
(2002, p. 119) como um elemento essencial na
definicdo da natureza do conceito de territdrio,
estando presente nas diversas concepcgoes e pers-
pectivas despendidas ao tratamento desse concei-
to. Uma abordagem classica que pode ser utiliza-
da para reforcar essa constatacdo € da Raffestin
(1993), que considera o territério “[...] resultado
de uma acdo conduzida por um ator sintagmati-
co (ator que realiza um programa) em qualquer
nivel. Ao se apropriar de um espago, concreta ou
abstratamente (por exemplo, pela representacao),
0 ator ‘territorializa’ o espaco” (p. 143).



Souza (1995) insere-se, da mesma forma,
nesta perspectiva ao considerar o territério como
um campo de forcas, “[...] as relacbes de poder
espacialmente delimitadas e operando, destarte,
sobre um substrato referencial” (p. 97). Sendo
assim, o territorio seria fundamentalmente um
espaco definido por e a partir de relagdes de po-
der, um instrumento de exercicio de poder, em
sua esséncia. A producao de um territorio a par-
tir de um espaco, como ressalta Raffestin (1993,
p.144), por causa de todas as relacdes que envol-
Ve, se inscreve num campo de poder.

Dessa forma, a constru¢do de um territério
estd relacionada a acdo de um sujeito determi-
nado e ao exercicio do controle sobre um deter-
minado espaco. Nas situacOes em que 0 espaco
turistico é controlado por sujeitos que ndo as
proprias préaticas turisticas, pode-se falar de um
turismo sem territorio, como reconhece Knafou
(1999), ou seja, de um espaco turistico cujo do-
minio é exercido por operadores de turismo que
colocam um produto no mercado, onde o turista
apenas passa, faz uma incursdo, sem possuir um
real poder sobre o espaco. Knafou (lbid, p. 72)
caracteriza 0s espagos em que prevalece um tu-
rismo sem territério como:

[...] um produto certamente localizado,
tendo alguma relacdo com o territorio,
mas um produto que ndo é suficiente para
produzir um ‘territorio turistico’, isto &,
um territério apropriado pelos turistas.
Esta-se entdo em presenca de lugares de
passagem, de territdrios de outros, onde
0 turista so faz uma incursdo ou até uma
excursao.

A praia foi um dos primeiros espacos onde
se desenvolveu o turismo, como ja demonstrado,
ainda no momento em que a criacdo de espacos
turisticos advinha exclusivamente das interven-
cOes das proprias praticas turisticas que, dessa
forma, se conformavam sempre em territdrios tu-
risticos. Mesmo na atualidade em que nas praias
se percebe, com facilidade, a retomada e a inter-
vencao relevante do mercado e do poder publico
é possivel, em muitos casos, falar da constituicéo
das praias enquanto territorios turisticos.

No entanto, ndo existe uma homogeneidade
das praticas turisticas, como ressalta Urry (1996),
0 que ¢ representado em sua obra pela existéncia
de um olhar romantico do turista e de um olhar
coletivo do turista, refletindo na constituicdo de
territorios turisticos de natureza diversa, de acor-

do com as caracteristicas das praticas predomi-
nantes e, também, em conflitos territoriais entre
as proprias praticas. A medida que a viagem para
as praias, e também para outros espagos turisti-
C0s, passou a ndo ser uma exclusividade dos gru-
pos elitistas se estabeleceu uma hierarquia entre
os diferentes lugares ligados ao uso turistico:
“[...] desenvolveu-se uma *hierarquia’ do balne-
ario e certos lugares passaram a ser vistos como
corporificagdes do turismo de massa, a serem
desprezados e ridicularizados” (1d., ibid., p. 34).

Urry (1996) e Knafou (1999) demonstram
que a problemética do turismo de massa, forma
geralmente assumida pelo turismo de praia, néo
reside necessariamente na possibilidade do “tu-
rismo destruir o turismo” pela total transforma-
cdo e degradacdo dos lugares de recepgdo, mas
na variacdo de percepc¢do das praticas turisticas.
Para 0 primeiro autor essa percepcao deriva do
olhar roméntico do turista — que percebe o turis-
mo de massa como uma pratica limitadora das
atividades turisticas; e do olhar coletivo do turis-
ta — que percebe os lugares mais adensados nao
como uma limitacdo das praticas turisticas, mas
como uma atra¢ao de demandas.

Para 0 segundo autor esses dois olhares po-
dem ser traduzidos pelas herancas elitistas e pe-
las praticas de massa, respectivamente. Sendo as-
sim, o turismo de massa e, portanto, o turismo de
praia, deve ser entendido como um aumento dos
fluxos de viagens a um dado destino induzidas
pela necessidade de descanso e de experiéncias
prazerosas, mas cuja compreensao da concentra-
cdo espacial e da densidade da ocupacdo ema-
na da percepc¢do de tracos distintos de origem e
destino comum dentro de um dado grupo social
(GOMES, 2002).

Essas préaticas turisticas, ao se depararem
numa relacdo conflituosa com outras préticas,
buscam reforcgar sua territorialidade, ou seja, em-
preendem, com maior relevancia acoes estratégi-
cas que visam o estabelecimento, a manutencéo
e o refor¢o do controle sobre outrem, tornando
possivel o uso de um dado terreno. Essa dinami-
ca tem como reflexos a configuracdo de espacos
exclusivos, ou seja, com acesso restrito a deter-
minados grupos, como bem demonstra Corbin
(1989, p. 296) ao descrever a realidade da esta-
cdo de Swinemude (Alemanha) em 1827:

A praia [...] é dividida em cinco zonas.
A do meio, com uma extensdo de 500
passos, deve permanecer vazia; tem por
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finalidade separar os dois setores, um re-
servado aos homens e outro as mulheres
[...]. Essa cléssica distribuicdo segun-
do o sexo, praticada em Boulogne, em
Granville, em Dieppe, vé-se acrescida
de uma fronteira social. O setor reserva-
do ao sexo masculino divide-se em duas
zonas. Na primeira ficam os membros
das classes inferiores, que ndo possuem
cabines nem carros de banho. O segun-
do setor da praia destina-se aos ricos;
estes dispdem de vinte ou trinta cabines
equipadas, de carros de banho e de um
caminho de tabuas para evitar que seus
delicados pés sofram eventuais cortes. A
primeira das zonas reservadas as damas
beneficia-se do mesmo tipo de equipa-
mento, do qual estdo privadas as mulhe-
res das classes inferiores, relegadas ao
altimo setor.

O conceito de territorio, em sua abordagem
mais tradicional, ndo admitia a possibilidade da
descontinuidade, da superposicédo e da existéncia
periddica de territorios, consideradas nas propos-
tas de Souza (1995) e Haesbaert (2002), dessa
forma, oferecendo dificuldades ao tratamento
das préticas territoriais turisticas, como as expos-
tas por Corbin, cujas intervencdes territoriais séo
marcadas pela fluidez, pela sazonalidade e pelo
pouco enraizamento. De acordo com Knafou
(1999, p. 64), “[...] um bom numero de conflitos
nos lugares turisticos sdo oriundos das diferencas
de territorialidade [...]”, que acabam por consti-
tuir um complexo emaranhado de relagbes con-
flituosas com vistas a apropriacao e ao uso desses
espacos de lazer, alternando-se, periodicamente,
no controle dessas areas.
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Consideracoes finais

A praia se apresenta como relevante objeto
no estudo do fendmeno turistico e de sua dimen-
sdo geografica, uma vez sendo um dos principais
destinos dos fluxos turisticos mundiais e possuin-
do uma clara dimenséo espacial, verificada na in-
dispensabilidade dos objetos naturais e artificiais
para sua existéncia, e uma complexa dimensao
territorial, materializada num emaranhado de
praticas sociais, como as inerentes a populacao
local, & prestacdo dos servigos turisticos e, prin-
cipalmente, as diversas naturezas assumidas pe-
las préaticas propriamente turisticas. Esse caudal
de relagdes sociais tem como um de seus resulta-
dos a formatacdo de conflitos de territorialidade,
ou seja, a adocdo de estratégias conflitantes de
dominio e controle do espago, que se apresentam
comumente como tentativas de restricdo do aces-
so a determinados grupos sociais.

Dessa forma, o inegavel valor que tem o tu-
rismo para os estudos da ciéncia geografica refor-
ca o0 seu carater interdisciplinar, sendo relevante
as analises das mais diversas ciéncias sociais, ja
que o turismo consiste num fendmeno de carater
humano impossivel de ser compreendido no am-
bito de uma unica ciéncia. No entanto, a tarefa
de compreensdo do fendmeno turistico perpassa
a formatacédo de um entendimento conceitual que
leve em conta sua real amplitude, o que exige a
superacédo da predominancia de abordagens dota-
das de forte contetdo pragmatico, cuja finalidade
esta relacionada exclusivamente aos efeitos eco-
ndmicos nos ndcleos receptores, deixando o inte-
resse tedrico e metodoldgico em segundo plano.
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